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Cenario das TICs no Brasil

* No total, o Brasil conta com 107,9 milhGes usuarios de Internet.

» A proporcao de domicilios com acesso a Internet, mas sem
computador, dobrou em dois anos, passando de 7%, em 2014, para
14% em 2016, o equivalente a 4,4 milhoes de domicilios.

O principal motivo para a falta de Internet nos domicilios no Brasil €
0 preco da conexao (26% dos domicilios desconectados) e a falta
de interesse (18%)).

» A pesquisa confirma a tendéncia de avanco do celular como
principal dispositivo de acesso a rede.

Fonte:http://cetic.br/media/docs/publicacoes/2/TIC_DOM_2016_LivroEletronico.pdf
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Em 2016, 54% dos domicilios brasileiros
estavam conectados a Internet, o que
representa 36,7 milhdes de residéncias -
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PROPORCAO DE USUARIOS QUE ACESSARAM A INTERNET PELO CELULAR POR MEIO DE REDE MOVEL 3G OU 4G,
POR REGIAO (2013 - 2015)

Total de usudrios de Internet pelo telefone celular (%)
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GRARICO 3
DOMICILIOS COM ACESSO A INTERNET, POR AREA (2008 - 2016)
Tatal de domicilios (%)
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DOMICILIOS COM ACESSO A INTERNET COM BANDA LARGA MOVEL,

POR AREA, REGIAD, RENDA FAMILIAR E CLASSE SOCIAL (2016)
Total de domicilios com acesso a Internet (%)
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INDIVIDUOS QUE USARAM A INTERNET NO TELEFONE CELULAR NOS ULTIMOS TRES MESES, POR AREA (2013 - 2016)
Total da populacao (%)
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O que as pessoas buscam

USUARIOS DE INTERNET, POR ATIVIDADES REALIZADAS NA INTERNET (2015 - 2016)
Total de ususrios da Intermet (%)

Mandou mensagens

Usou redes sociais

Assistiu a videos, programas,
filmes ou séries on-ine

Compartilhar conteddo na Internet
Ouviu miisica on-ine

Comversou por chamada de voz ou video
Emviou e recebeu e-mails

Procurou informacbes sobre produtos e servigos

Leu jornais, revistas ou noticias ondine
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Oportunidade de acesso ao mercado

USUARIOS DE INTERNET QUE JA DIVULGARAM OU VENDERAM ALGUM BEM OU SERVIGCO PELA INTERNET
NOS ULTIMOS 12 MESES, POR AREA, REGIAO, GRAU DE INSTRUGAO, FAIXA ETARIA E CLASSE SOCIAL (2016)

Total de usuarios de Internet (%)
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E o conhecimento técnico ?

USUARIOS DE INTERNET, POR TIPO DE INFORMACOES REFERENTES A SERVICOS
PUBLICOS PROCURADOS OU SERVICOS PUBLICOS REALIZADOS (2015 - 2016)
Total de usuarios da Internet com 16 anos ou mais (%)

Direitos do trabalhador ou previdéncia social, coma INSS,
FGTS, seguro-desemprego, auxilic-doenca ou aposentadoria

Educacao plblica, como Enem, Prouni,
matricula em escolas ou universidades piblicas

Impostos e taxas governamentais, comao
declaracio de imposto de renda, IPVA ou IPTU

Documentos pessoals, comoe RG, CPF,
passaporte, ou carteira de trabalho

Sailde pidblica, como agendamento de consultas,
remédios ou outros servigos do sistema pdblico de sadde

Transporte pablico ou outros servigos urbanos,
como limpeza e conservagdo de vias, iluminagao

Policia e seguranca como boletim de ocorréncia,
antecedentes criminais ou dendncias
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Domicilios Brasileiros

Domicilios Brasileiros (%) com Radio TV, Telefone, Microcomputador e Micro com Acesso a
Internet

Penetracao (%) de TIC
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Faltam tecnologias, os precos sdo inadequados, ha resisténcia cultural

Ha um estoque de tecnologias geradas pelo consércio em uso por
produtores com sistemas de cultivo mais tecnificados.

» Os precos de café atuais, considerando commodities sao regidos
pelo mercado e ndo garantem rentabilidade adequada ao produtor.

» Porém aqueles com acesso a tecnologias para producéo de cafés
diferenciados ou especiais agregam valor ao produto conseguindo
rentabilidade adequada do processo de producao.

« Nao detecta-se resisténcia cultural na implementacao de novas
tecnologias.

* O que ocorre sao dificuldades de acesso as inovacoes principalmente
por meédios e pequenos produtores localizados em areas com
dificuldade de informac&o e comunicacéao.




Consideracoes finais

Vivemos um periodo de profundas transformacdes econdémicas, sociais, politicas e
culturais relacionadas a adocao das tecnologias de informacéo e comunicacéao (TIC)
pelos cidadaos, empresas, governos e organizacfes (cooperativas, associacoes de
produtores de cafeé, entidades de classe dentre outras).

Varios organismos internacionais tém apontado para uma associagao entre 0 acesso
as tecnologias de informacao e comunicacao (TIC) e o desenvolvimento
socioecondmico.

E certo, contudo, que os beneficios gerados pelas TIC ainda sdo desigualmente
distribuidos. Acesso em areas remotas, custo do servico e dominio da tecnologia pelos
filhos em detrimento dos mais velhos.

No contexto de uma sociedade interligada em rede, estar incluido digitalmente tornou-
se essencial para a garantia do bem-estar dos cidad&aos.

Reduzir as disparidades em relacdo ao acesso as TIC implica em vencer as barreiras
gue impedem individuos e organizacdes de participarem de forma efetiva da
sociedade da informacgao e do conhecimento (trata-se de uma nova forma de estar no
mundo com todas implicacdes que esta sociedade virtual significa como fazer negocio,
conhecer tecnologias e outras informacoes).
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